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VERSO LA FESTA

Catania come Siviglia
Laneri: «Nonsolo fede
Sant’Agata va esportata»

Le iniziative culturali e sportive
che “avvicinano” la citta alla
festa della Patrona. Il trofeo
podistico, il cereo dei macellai a
Gravina e quello dei
pescivendoli ad Aci Castello.
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«LatestadiSant’Agata gemellata con Siviglia»

Turismo. La proposta suggestiva di Ornella Laneri: «<Pensare a una joint venture con la Settimana Santa andalusa»

MARIA ELENA QUAIOTTI

Il tema dei maggiori controlli sulle
strutturericettive in una citta con af-
flussi turisticiin crescita (3,91 milioni
di euro incassati dall'imposta di sog-
giorno nel 2024, con la previsione di
arrivare a 4,5 milioni nel 2025) non é
certo sfuggito all'amministrazione e
ai cosiddetti stakeholder del settore.
«Servono piu regole, non paletti, per
arrivareaun turismo di qualita. E per
mantenerlo» dice a chiare lettere Or-
nella Laneri, di recente riconfermata
acapodellasezione Turismo, eventie
cultura di Confindustria. Riflessione,
insieme a tante altre, da lei espresse a
La Sicilia dopo la riunione della Com-

Politica e stakeholder
aconfronto: «La dove
nonarriva il pubblico
puoarrivare

il privato e viceversa»

missione consultiva sull'utilizzo della
tassadisoggiornodisettimanascorsa
e messe a verbale.

«E stato solo uno dei momenti del
dialogo chesiéaperto conleistituzio-
ni - precisa - dialogo su cui il mondo
che ruota attorno al turismo (alber-
ghi, agenzie di viaggio, lidi balneari e
vettori turistici) sta puntando. Il
principio é: 1a dove non arrivail pub-
blico puo arrivarci il privato e vice-
Versda».

Un’altra proposta é davvero sugge-
stiva: «Sant’Agata va esportata. Per-
ché - propone - Catania non pensase-
riamente a una “joint venture” della
Festa di Sant’Agata con la Settimana
Santa di Siviglia? In fondo si tratta di
due dei maggiori evential mondo. Pe-

ro bisogna metterci le forze». Inoltre
«i luoghi di Sant’Agata ci sono tutto

I'anno dunque si tratta di un elemen-
to attrattore senza scadenza. E San-
t’Agata d’estate? Andrebbe fatta co-
noscere di pit».

«La Sicilia ha un suo brand gia rico-
noscibile a livello mondiale - prose-
gue Laneri - e Catania? La citta ¢ or-
mai un hub, se pensiamo soloal colle-
gamento fondamentale con l'aero-
porto e abbiamo ancora margini di
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crescita. Ma quanto €, o sa rendersi,
davvero attrattiva? [ ragionamenti su
cui lavorare sono diversi per contri-
buire, insieme, all’evoluzione dell’ac-
coglienza e del turismo. Per fare la
differenzanonsideve pensarein ter-
mini di quantita, madi qualita e senza
lasciare nulla di intentato, perché un
viaggiatore felice ne porteraaltri. Or-
mai e laregola».

Cosa avete proposto alla riunione?
«Abbiamo chiesto intanto un'antici-
pazione della programmazione degli
eventi, almeno quattro mesi prima,
alle strutture e ai tour operator, oltre
ad una comunicazione efficace. Cata-
nia non ha un profilo social impor-
tante né un social media manager: e

un vero e proprio lavoro e come tale
da affidare a professionisti del setto-
re da selezionare con un bando. In
parte, i fondi dell'imposta di soggior-
no, potrebbero essere utilizzati allo
SCOpo».

E poi? «Parlando d’estate, ci hanno
assicurato una maggiore frequenza
degli autobus verso la Plaia. Ma, ho
chiesto: ela Scogliera? Certo, ormai si
usa tanto il car sharing, ma deve esse-

re una scelta. Si sta ragionando su un
Centro congressi darealizzarein cor-
so Martiri della Liberta e ci vorranno
almeno due-treanni: intanto bisogna
puntaresull'esistente. Oggi ilturismo
congressuale e sportivo e tarato sulla
domanda, ma non si devono raggiun-

gere solo gli operatori locali. Inoltre
occorre la continuita dell’offerta, un
cambio di paradigma sull'allunga-
mento delle stagioni, creare eventi e
nuove tradizioni, saper rispondere
alle esigenze dei viaggiatori». ®
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