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Christmas Town a Catania, il parco natalizio
‘“‘apripista per I'industria del divertimento”’

CATANIA - Il Christmas Town di
Catanta, il parco tematico natalizio
pilt grande del Sud ltalia, rappresenta
un esempio innovativo di come la
Sicilia possa diventare un punto di ri-
ferimento per 'indusiria del diver-

time¢nto e il turism o esperienziale.

Inaugurato con I’obiettivo di unire
tradizione ¢ intrattenimento, il parco
ha gia dimostrato di avere on impalto
significativo sull’econemia locale ¢
sul settore turistico, consolidando il
ruolo di Catania ceme polo di attrat-

tivith nazionale.

Durante la sua visita al parco, 1.
presidente di Confindustria Catania,
Maria Cristina Busi Ferruzzi, ha

messo in evidenza "importanza st

1-
tegica di gquesta iniziativa per la ciud:
“Christmas Town & wun esempio
concreto di come il nostro territorio
possa esprimere valore e capacitd pro-
gettuale™, ha dichiarato la presidente

B usi.

“Con oltre 250 pDSﬁ di lavoro diretti ¢ un indotto che coinvolge circa 1.000 persone, questa iniziativa non salo
valorizza Mintera filiera commerciale locale, ma accresce significativamente i flussi turistici. con la prospettiva di

accogliere oltre 150 mila visitatori”, ha aggiunto la presidente.

“Catania si conferma cosi un centro strategico per iniziative di richiamo nazionale, in grado di generare un
impatto positive sull’economia e di proicttare il territorio verso nvovi traguardi di attrattivith. Il successo di questa
operazione. realizzata con grande compelenza organizzativa ¢ cura dei dettagli, dimostra che anche qui & possibile

investire con successo nell’industria del divertimento™.

“1 parchi tematici <i affermano sem pre piit come destinazioni in grado di

magine del territorio come meta di gualitd ¢ innovazione., E anche guesto il Future che vogliamo costruire per

attrarre visitatori ¢ rafforzare 1'im -

Catania e perla Sicilia”, ha concluso Busi.

Il Villaggio di Natale piace, fa S0gNAre ¢ si rinnova per far vivere alle famiglie lu gioia delle festivitd in modo
creativo e suggestivo, ma & anche volano economico, con un importante indotto legato alla ricettivita: “"Quest’anno
Christmas Town, evento givnto alla seconda edizione - ha sottolineato il direttore creative Francesco Grasso - ha
richiamato Mattenzione di tantissim i turisti: tour operator ¢ strutture alberghicre con grande intraprendenza si sone

arganizzate per offrire la migliore esperienza, proponendo Catania quale meta turistica natalizia™.
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Un rlngrauamento va alle Istituzioni che sin dal primo momento hanno creduto nelle potenzialith di questa
manifestazione, ¢che quest’anne ha raddoppiato i suoi spazi, insercndo noove attrazioni, nuovi spettacoli ¢ am -

pliando "apertura fino al 7 gennaio™.

“La macchina organizzativa Eimponente, tutta U'im pegno guest'anno ¢ andate nella direzione di migliorare la
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fruizione, innalzare ulteriormente la gualith delle produzioni, e ottimizzare il tempo trascorso da parte dei visi-
tatori. Speriamo di esserci rivsciti nel segno del messaggio che abbiamo scelto per questa edizione 2024:

‘Believe'™.

Maria Cristina Busi Ferruzzi e Francesco Grasso
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